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«Zeit kann man nicht zukaufen oder verkaufen»
Für Stefan Borgas, CEO der Lonza, ist Zeit deshalb eine sozialistische  
Ressource. Wie man sie nutzt, ist für ihn eine Frage der Prioritäten.

Wie Unternehmen das Wissen richtig nutzen 
Aktives Wissensmanagement strukturell und kulturell in der Firma verankern.

Diese Trends prägen die Wirtschaft 2010
Trendbarometer: 2o Experten nennen die zehn grössten Herausforderungen 
für Unternehmer und zeigen, wie diese gemeistert werden können.

Warum selbst gebildete Teams erfolgreicher sind  
Unternehmen, die Teams nicht nur nach fachlichen, sondern auch nach 
menschlichen Kriterien zusammenstellen, haben die Nase vorn.Stefan Borgas
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 CHARAKTERISTIK 
«io new management» ist ein Muss für alle, die führen und entscheiden: Neueste
Erkenntnisse aus Unternehmensforschung und -praxis, anschauliche Fall bei spiele,
Interviews mit Top-Managern, Experten-Meinungen und eine Fülle wertvol ler Tipps
rund um Führungs- und Managementfragen erwarten die Leser Monat für Monat
in den vier Hauptrubriken «strategy», «best practice», «career» und «case study».
«io new management» – geschrieben von Experten aus Wissen schaft und Wirt schaft
und mit Schwerpunkten von Marketing über Hu man Resources Management,
Unternehmensführung, Innovations-, IT- oder Supply Chain Manage ment – ist das
Manager-Magazin für höchste An  sprüche: ein unverzichtbares Tool für den
Business-Alltag. Die Leser von «io new management» sind auf geschlossen, risikofreu-
dig, gebildet und kaufkräftig. Als Entschei dungs träger haben sie Schlüssel positionen
im Unter nehmen inne.
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Chefredaktorin Beatrice Brenner | beatrice.brenner@axelspringer.ch
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www.ionewmanagement.ch
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