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Auflage
204’856 Exemplare (WEMF 2009)
932’000 LeserInnen (MACH 2010-1)

Erscheinung
GRUEN 4 x pro Jahr
al dente 4 x pro Jahr
AUTO EXTRA 2 x pro Jahr
GOAL 4 x pro Jahr
shopping 1 x pro Jahr
Miss Schweiz 1 x pro Jahr
Mister Schweiz 1 x pro Jahr
Login (integriert) 2 x pro Jahr
Siehe www.schweizer-illustrierte.ch

  Format
210 x 282 mm 
189 x 261 mm (Satzspiegel)

Anzeigen
1/1 sw/4c: CHF 26’310.–
brutto ohne MwSt.

Abonnement/Einzelverkaufspreis
Gratis als Beilage mit der Schweizer Illustrierte 
1 Jahr: CHF 189.–/1 Ausgabe: CHF 4.50

CHARAKTERISTIK 
Die 19 themenspezifischen Sonderhefte bieten exklusive Werbeumfelder für Genuss
und Lifestyle und erreichen jeden fünften Schweizer bzw. jede fünfte Schweizerin.

GRUEN
Ökologie und Ethik: 100% grün, 100% Lifestyle

al dente 
Die erste Adresse für alle Geniesser

AUTO EXTRA 
Lifestyle auf Rädern: News, Trends und jede Menge Fahrspass

GOAL
Fussball ist Lifestyle. GOAL, das Magazin für fussballbegeisterte Frauen …und Männer!

shopping 
101 Shopping-Tipps aus 20 Branchen: Der ultimative Shopping-Guide der Schweiz

Miss Schweiz/Mister Schweiz
Nutzen Sie das Potential dieser Top-Events für Ihren Werbeauftritt

Login (integriert)
2 x jährlich als integrierte Beilage: Stars, Digi-News und Multimedia-Lifestyle

KONTAKT
Verlagsdirektor Urs Heller | urs.heller@ringier.ch
Schweizer Illustrierte | Dufourstrasse 23 | 8008 Zürich
Telefon 044 259 64 09 | Telefax 044 262 04 42
Leitung Marketing Verena Baumann | verena.baumann@ringier.ch
Schweizer Illustrierte | Dufourstrasse 23 | 8008 Zürich
Telefon 044 259 61 44 | Telefax 044 262 04 42

VERLAG
Head of Marketing Zeitschriften Thomas Passen
Telefon 044 259 68 20
Leiter Anzeigenmarkt Zeitschriften Martin Tamas
Telefon 044 259 60 55
Anzeigen Service Brigitte Gemperle
Telefon 044 259 61 55
Media-/Marketing Service
Telefon 044 259 69 45 | mediamarketing@ringier.ch

www.schweizer-illustrierte.ch

ILLUSTRIERTE

Die Lifestyle-Magazine der Schweizer Illustrierten.




